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Die SPD auf dem Weg zur Wertepartei

von Sebastian Jobelius und Konstantin Vossing'

Die SPD hat die Bundestagswahl gewon-
nen. Das liegt auch daran, dass die Partei ei-
nige wichtige Schritte auf dem Weg von der
Sozialkompromisspartei zur Wertepartei un-
ternommen hat. Um den Erfolg zu verstetigen,
ist eine umfassende Transformation zur Wer-
tepartei notig.

Werte, Kompetenz und Agilitit

Wir haben in mehreren Beitriigen gezeigt,
dass sich eine erfolgreiche Wertepartei durch
Werte, Kompetenz und Agilitit auszeichnet.?
Nach der Abnahme fester Parteibindungen auf
der Basis sozialstruktureller Zugehorigkeiten er-
kliren Werte die Zuordnung von Wiihlerinnen
und Wihlern zu verschiedenen Parteien. Kom-
petenz ergibt sich aus dem Vertrauen der Wiih-
lerinnen und Wihler, dass eine Partei oder Per-
son ihre politischen Anspriiche auch umsetzen
wird. Agilitdt meint die Fahigkeit von Parteien
sowie Politikerinnen und Politikern, flexibel zu
handeln und effektiv auf neue Entwicklungen zu
reagieren, zum Beispiel durch eine strategische
Auswahl von Themen. An der Bundestagswahl
lasst sich illustrieren, wie weit die SPD auf dem
Weg zur Wertepartei schon gekommen ist. Die
Wahl hat aber auch gezeigt, was der Partei noch
fehlt, um durch die umfassende Transformation
von der Sozialkompromisspartei zur Wertepar-
tei den nachhaltigen Erfolg sozialer Demokratie
zu garantieren.

Dominante Wertemuster bei der
Bundestagswahl 2021

Wir haben in der politischen Debatte im
Bundestagswahlkampf drei grundlegende Wer-
temuster beobachtet. Wir erkennen ein soli-
darisches, ein subsidiir-konservatives und ein
autoritir-nationales Wertemuster. Eine erfolg-
reiche Wertepartei zeichnet sich dadurch aus,

| Sebastian Jobelius ist Mitglied der spw-Redaktion und lebt und arbeitet in
Berlin.
Dr. Konstantin Vossing ist Professor fiir Vergleichende Politikwissenschaft
an der City University of London.

2 Siehe zum Beispiel Jobelius und Vassing (2019, 2020, 2020a).

Wertemuster erfolgreich zu identifizieren und
den Wihlerinnen und Wihlern wertebasiert,
agil und kompetent iiberzeugende politische
Angebote zu machen.

Im solidarischen Wertemuster wird eine
weite Auslegung der universellen Grundwerte
unserer Gesellschaft geteilt. Das findet Aus-
druck in der Offenheit zur Aufnahme von
Fliichtlingen, dem Verstandnis fiir Streiks zur
Durchsetzung fairer Arbeitsbedingungen, der
Unterstiitzung des Generationenvertrags in
der Alterssicherung und der Bereitschaft, einen
deutlichen Anteil des eigenen Einkommens fiir
die Erbringung éffentlicher Leistungen und ei-
nen solidarischen Sozialstaat zu erbringen.

Im subsididar-konservativen Wertemuster
geht die Auslegung der universellen Grund-
werte unserer Gesellschaft weniger weit. Ge-
geniiber der Familie oder dem unmittelbaren
sozialen Umfeld ist die Bereitschaft zu solida-
rischem Verhalten starker ausgepragt als ge-
geniiber grofieren Zusammenhiangen. Es wird
schneller nach Eigenverantwortung und Ge-
genleistung gefragt. Individuelle Freiheitsrechte
haben gegeniiber Kollektivleistungen und -
pflichten einen hoheren Stellenwert. Subsidiire
Losungen haben Vorrang vor bundesweiten
(oder europiischen) gesetzlichen Losungen.
Was die Sozialpartner regeln konnen, soll nicht
der Staat regeln.

Im autoritir-nationalen Wertemuster haben
die wichtigen Grundwerte unseres gesellschaft-
lichen Zusammenlebens keinen universellen
Charakter. Ihre Auslegung erfolgt immer bezo-
gen auf regionale, volkische, ethnische oder na-
tionale Gruppen. Die eigene Lebensweise wird
als normsetzend angesehen, Zuwanderung
wird abgelehnt, es gibt den Wunsch nach einer
geschlossenen Gesellschaft und die Wahrneh-
mung, dass man in der Ausiibung der eigenen
Grundrechte und Grundwerte durch andere
beeintrichtigt wird.
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Die beschriebenen Wertemuster werden in
Deutschland von mehreren Parteien und Par-
teifliigeln reprasentiert und angesprochen. Ein-
zig die AfD bezieht sich nahezu ausschliellich
auf das kleine autoritir-nationale Wertemuster.
Erfolgreiche Parteien miissen fiir Biirgerinnen
und Biirger auf der Werteebene verortbar sein.
Unklarheit iiber die grundsitzliche Werteori-
entierung einer Partei fithrt zu Problemen bei
der Ansprache und Mobilisierung von Wih-
lerinnen und Wihlern. Die SPD hat es bei der
Bundestagswahl geschafft, als Wertepartei mit
einem klaren Werteprofil und gleichzeitig agil
und kompetent aufzutreten.

Werteprofile der Parteien

Werteprofile ergeben sich in langen Zeitrau-
men aus dem Parteihandeln und der Zuschrei-
bung von Eigenschaften an die Partei. Eine
wichtige Voraussetzung fiir das klare Werte-
profil der SPD bei der Bundestagswahl war die
erfolgreiche Wiederherstellung ihrer Wahrneh-
mung als Partei der Solidaritat. Es ist der SPD
in jahrelanger Vorarbeit gelungen, ihr zuvor
beschadigtes Profil als Partei der solidarischen
Werte zu reparieren. Wichtig dabei war die Fa-
higkeit zum Zuhoren, die eine zentrale Kom-
petenz der Wertepartei darstellt. Parteien und
ihre handelnden Akteure miissen in der Lage
sein, Stimmungen und Storgefiihle in der Ge-
sellschaft zu erfassen und politische Antworten
zu formulieren, die dem Werteempfinden ihrer
Zielgruppen entsprechen. Die SPD hat fast zwei
Jahrzehnte gebraucht, um das durch die Hartz-
Reformen und die Agenda 2010 in der eigenen
Wihlerschaft hervorgerufene Storgefiihl durch
eine andere Regierungsarbeit seit 2013 und die
unter der Parteivorsitzenden Andrea Nahles
entwickelte neue sozialstaatliche Programma-
tik seit 2019 wieder abzubauen. Die deutlich
gestiegenen Kompetenzwerte der SPD im Be-
reich soziale Gerechtigkeit zeigen, dass die SPD
wieder fester im solidarischen Wertemuster
verortet wird.

Die CDU hat in den letzten Jahren durch An-
gela Merkel Wahlerinnen und Wihler mit soli-
darischem Wertemuster angesprochen. Eine der
Schliisselfragen dieser Wahl fiir die CDU war,
ob sie es schaffen wiirde, diese Wihlerinnen und
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: uch ohne Angela Merkel an sich zy b,
Xi?l}.lg: vorliegenden Da.ten zur Wﬁhlef}van de.
rung zeigen, dass dies ljllcht_ gelungen ist.
sogenannten Merkel-Wahlerinnen und Wihje,
sind zur SPD und zu fien Griinen gewander
Die CDU hat es versaumt, Klar.h.elt iiber dje
wertemiflige Verortung der Partei in dgr Nach.
Merkel-Zeit herzustellen. Die Re?ktl\fierun
von Friedrich Merz, die fehlende Distanzieryp,
von Hans-Georg Maafien und di-e Leerstellen i,
Programm bei der Frage, wie die CDU die 7.
kunftsfragen in Deutschland beantworten wi]|
haben die Merkel-Wahlerinnen und -Wihle
von der CDU auf der Werteebene entkoppelt,

Die FDP hat sich strategisch richtig als He;.
mat fiir CDU-Wihler angeboten. Dazu hat sie
im Wahlkampf eine Koalition mit der CDy
priferiert und fiir die konservativ-subsidiare
Wihlerschaft wichtige Grundpositionen und
Grundwerte vertreten. Die FDP kann zum Teil
hohe Kompetenzwerte vorweisen. Viele Wah-
ler und Wihlerinnen hatten also den Eindruck,
dass sie mit ihrer Stimme fiir die FDP poli-
tischen Wandel bewirken konnen. Den Zustim-
mungsgewinn, den die FDP unmittelbar nach
der Kronung von Armin Laschet zum Kanz-
lerkandidaten erhielt, konnte die Partei halten,
490.000 Wihlerinnen und Wihler wechselten
am Ende von der CDU zur FDP.

Die Griinen verorten sich seit jahren klar
im solidarischen Wertemuster, sind jedoch
nur fiir einen Teil der Wihlerinnen und Wih-
ler mit diesem Wertemuster eine Alternative.
Al}f der Werteebene fehlt der Partei die glaub-
wiirdige Verbindung von sozialer Gerechtig-
keit mit Klima- und Umweltgerechtigkeit. Zu
Beginn des Wahlkampfs bestand die Strate-
gie der Griinen darin, Merkel-Wihlerinnen
und -Wihler mit solidarischem Wertemuster
durch eine eigene Kanzlerkandidatin fiir sich
zu gewinnen. Der Einbruch der Kompetenz-
werte von Annalena Baerbock machte diesen

Versuch zunichte und brachte die Griinen im
Wahlkampf aus dem Tritt.

Im letzten Dritte] des Wahlkampfs haben di¢
Unen versucht, die hohe Bereitschaft in def
ThVOlkerung fir mehr Klimaschutz durch agile

¢mensetzung zy nutzen, um SPD und cpU
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in die Enge zu treiben. Potenzial hitte hier ins-
besondere bei den Wihlerinnen und Wiihlern
der SPD bestanden. Den Griinen fehlte jedoch
eine populire klar mit dem Wert Klimagerech.-
tigkeit verkniipfte politische Forderung, die das

eigene Lager geeint und in die sozialdemokra.
tische Wihlerschaft hinein Anziehun

skraft
entfaltet hitte. gSkra

Im Zentrum der politischen Argumentation
der Grinen stand stattdessen die allgemeine
(vage) Botschatt, dass es kein weiter so mit CDhU
und SPD in Klimafragen geben diirfe. Dieser
Versuch, CDU und SPD in einen Topf zu wer-
fen, war wenig tiberzeugend. Die SPD hatte mit
der Verabschiedung des Klimaschutzgesetzes
und einem ambitionierten Wahlprogramm die
inhaltlichen Liicken in diesem Bereich geschlos-
sen. Eine Abwerbung von SPD-Wihlerinnen
und -Wahlern durch agile Themensetzung
ist den Griinen daher in geringerem Umfang
gelungen als erhofft. Die Griinen hatten von
zugespitzten Forderungen beim Klimaschutz
abgesehen, um die heifl umworbenen Merkel-
Wihlerinnen und -Wihler nicht abzuschrecken.
Die falsche Entscheidung der Griinen, den eige-
nen Wahlkampf als Kanzlerinnenwahlkampf
anzulegen, hat also in mehrfacher Hinsicht ne-
gativ zuriickgeschlagen.

Die LINKE war bei der Bundestagswahl
nicht mehr in der Lage, enttduschte SPD-Wihle-
rinnen und -Wibhler hinter sich zu versammeln.
Der Einzug in den Bundestag wurde nur iiber
den Gewinn von drei Direktmandaten erreicht.
Die Partei besetzt derzeit nur eine Nische in der
Mobilisierung des solidarischen Wertemusters,
auch wenn zum Beispiel die Forderung nach
einer hoheren Besteuerung von Einkommen
und Vermdgen weit iiber die Anhingerschaft
der LINKEN hinaus geteilt wird. Die meisten
politischen Forderungen der LINKEN scheinen
jedoch nicht finanzierbar oder umsetzbar. Die
KOmpetenzwe:rte der Partei und ihrer Vertrete-
rinnen und Vertreter sind gering. Die Bundes-
tagswahl hat am Beispiel der LINKEN gezeigt,
dass das reine Betonen von Werten und Zielen,
ohne Kompetenz und realistische Mainahmen,
nicht ausreicht (zumindest nicht fiir eine poten-

zielle Regierungspartei, die mehr will als Protest
mobilisieren).
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Der Kern des Problems der LINKEN ist die
Tatsache, dass ihre Verortung vollig unklar
ist. Die Partei will gleichzeitig pragmatische
Regierungspartei, populistische Protestpartei
und kosmopolitische G rofistadtpartei sein. Die
SPD hat (mittlerweile selbstin Ostdeutschland)
cinen deutlichen Vorsprung vor der LINKEN
in der offentlichen Wahrnehmung als prag-
matische solidarische Regierungspartei. Der
Misserfolg der LINKEN ist auch Ausdruck
des Erfolgs der SPD. Das (reparierte) Profil der
SPD als solidarische Wertepartei hat der Kritik
an der Agendapolitik, ohne die es die LINKE
in der heutigen Form nicht gabe, die Grundla-

ge entzogen.

Die steigende Bedeutung von Wertepro-
filen fiir die Wahlentscheidung ist Resultat
einer jahrzehntelangen Entwicklung, in der
die sozialstrukturellen Determinanten des
Wihlens und die Bedeutung sozialer Zuge-
horigkeit fur die Parteibindung abgenommen
haben. Der Ansatz, dass sich die SPD von einer
Sozialkompromisspartei zu einer Wertepartei
entwickeln muss, basiert auf genau diesen Be-
funden. Die bislang vorliegenden Analysen zur
Wihlerstruktur zeigen wie schon 2017, dass
die Wihlerinnen und Wihler der Parteien tat-
sichlich iiber verschiedene Klassen, Schichten
und Milieus breit verteilt sind. Dies bestatigt
die seit Jahrzehnten abnehmende Bedeutung
der Klassen- und Schichtzugehorigkeit fiir das

Wahlverhalten.

Auch eine Zersplitterung der Parteienland-
schaft auf einzelne Milieuparteien findet wei-
terhin nicht statt. Die kleinen Parteien Griine,
FDP, AfD und LINKE weisen ein klareres sozi-
alstrukturelles Wahlerprofil aus als die beiden

r6Reren Parteien SPD und CDU/CSU. Jedoch
ist die Wihlerverteilung bei allen so breit, dass
bei keiner der im Bundestag vertretenen Par-
teien von einer deutlichen sozialstrukturellen
Verortung gesprochen werden kann. Weder
sind die Griinen eine reine Bildungsbiirgerpar-
tei, noch ist die AfD die neue Arbeiterpartei,
und das Wihlerspektrum der FDP reduziert
sich auch nicht auf Selbstindige und Spitzen-

verdiener.
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he Verkniipfung von Kompetenz,
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d MaRnahmen

Werten un

Die SPD hat die Bundes
e sich im wahlk

alle anderen
hat. Die SPD hat sich durch

fil, Kompetenz und Agilitat

tagswahl gewon-
nen, weil si ampf eindeutiger
und besser als Parteien als Wer-
tepartei profiliert
ein klares Wertepre.

ausgezeichnel.

In der offentlichen Nachbereitung der Bun-
destagswahl wurden zur Erklirung des Erfolgs
der SPD oft (zurecht) die Beliebtheit und insbe-
sondere die hohen Kompetenzwerte des Kanz-
lerkandidaten Olaf Scholz genannt. Aus unserer
Sicht jedoch noch wichtiger als die reine Kom-
petenzzuschreibung an den Kandidaten ist die
Verkniipfung von Kompetenz mit Werten und
politischen Mafinahmen. Wir haben in unseren
vorherigen Beitragen gezeigt, dass die Kompe-
tenz des Kandidaten eingesetzt werden muss,
um Behauptungen zu belegen, dass die von der
Partei geforderten politischen Mafdnahmen zur
Verwirklichung ihrer Werte beitragen.’ Dics ist
der SPD im Wahlkampf iiberzeugend gelungen.
Die Partei hat es geschafft, die hohen Kompe-
tenzwerte ihres Kanzlerkandidaten Olaf 5 holz
auf die SPD, ihre Themen und Werte sowic die
von der Partei geforderten Mafinahmen ein-
zahlen zu lassen. Dies war nur moglich weil
der Kandidat kompetent war, und auch weil
die Programmatik mit den in den Vordergrund
gestellten Forderungen glaubhaft zum Kandi-
daten passte. Die Forderung nach einem Min-
destlohn von 12 Euro erhebt Olaf Scholz seit
vielen Jahren. Die Rentengarantie der SPD hat
er mitentwickelt, und bereits als Arbeits- und
Sozi:_alminister hat er dafiir gesorgt, dass Ren-
tenkiirzungen per Gesetz ausgeschlossen wer
den. Als Finanzminister steht er dafiir, dass die
Forderung nach stabilen Renten bezahlbar und
Lfmsetzbar ist. Die Forderung nach 400.000
jéh-rlich neuen Wohnungen konnte er mit Ver-
weis a1.1f seine Bilanz als Hamburger Erster Biir-
germeister untermauern.

.Mit‘ einem klaren (in jahrelanger Vorar-
beit wiederhergestellten) Werteprofil, einem
kompetenten Kandidaten und passenden po-

3 Besonders ausfithrlich in Jobelius und Vossing (2020).
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litischen Forderungen ist es der SPD
destagswahlkampf oft gelungen, dem zentrale

Maf3stab erfolgreicher Wertekommunikatioﬁ
gerecht zu werden, namlich zielgerichtet Wert
Mafinahme und Kompetenz in ein '
kausalen Zusammenhang zu kommunizieren
Die sozialdemokratische Praxis von Werte-
kommunikation ist weiter ausbaufihig, aber sie
hat sich deutlich positiv abgesetzt von der platt
Zielgruppen aufrufenden Kommunikation der
vergangen Wahlkimpfe (“Politik fiir den Fach-
arbeiter, Familien, die hart arbeitende Mitte®,

etc.), die typisch fiir die iiberholte Sozialkom-
promisspartei war.

im Bun-

em klaren

Das kommunikative Dach der Kampagne
war der Meta-Wert »Respekt”. Die Forderungen
nach der Anhebung des Mindestlohns, der Sta-
bilisierung der Renten und dem Bau von Woh-
nungen wurden benutzt, um zu verdeutlichen,
wie die SPD mit solidarischer Politik fiir mehr
Respekt und damit nach ihrem Verstindnis
fir mehr Gerechtigkeit in unserer Gesellschaft
sorgen will. Dabei wurden klare Ursache-Wir-
kungs-Zusammenhiange zwischen Mafinah-
men, Werten und den zwischen Mafinahmen
und Werten vermittelnden Zielen aufgezeigt.
Ein gutes Beispiel ist das von der SPD verwen-
dete Argument, dass ihre Forderung nach 12
Euro Mindestlohn (Mafinahme) zu hoheren
Einkommen fiir 10 Millionen Menschen fiihrt
(Ziel), und dass dies Respekt, Solidaritit und
Gerechtigkeit verwirklicht (Werte).

Die fiir den Wahlerfolg entscheidende Kom-
petenz des Kandidaten wurde also nicht als frei-
schwebende Behauptung in den Raum gewor-
fen. Sie wurde verkniipft mit der wertebasierten
Kommunikation von Mainahmen und Zielen.
Es wurde klar kommuniziert, dass die Mafinah-
men der SPD und die Werte, fiir die sie steht,
deswegen verwirklicht werden konnen, weil
Olaf Scholz die notwendige Kompetenz hat, um
genau das zu tun. Dies unterscheidet sich von ei-
ner reinen “Managementkompetenz’, durch die
sich die Union immer ausgezeichnet hat, also die
6ffentliche Wahrnehmung, dass eine Partei und
ihre handelnden Personen in der Lage sind, das
Land (und besonders die Wirtschaft) am Laufen
zu halten und kompetent zu fithren.

— TR

N.Iit agiler Themensetzung in
die Offensive kommen

Auch die Themenauswahl der SPD im Bun-
destagswahlkampf entsprach in einigen Punkten
den Prinzipien der agilen, also strategisch vorge-
nommenen, Themensetzung, die eine Wertepar-
tei ausmacht. Im Gegensatz dazu war die The-
menauswahl in vergangenen Wahlkimpfen oft
Ausdruck von politischen Formelkompromissen
zwischen Parteifliigeln (die einen bekommen ein
bisschen “Sicherheit” und die anderen “Gerech-
tigkeit”). In diesem Wahlkampf war die Themen-
setzung strategisch und deutlich von der Idee
gepragt, gewinnbringende Themen zu betonen.
Wir haben zuvor argumentiert, dass gewinrbrin-
gende Themen die eigene Anhingerschaft =inen
und Ausstrahlungskraft in andere Wihiergrup-
pen entfalten. Im strategisch giinstigsten Fall sind
Themen in der Lage, politische Konkurrenter
intern zu spalten.*

Das Thema Renten zum Beispiel war =in in
diesem Sinne gewinnbringendes Thema fir die
SPD. Die Forderung der Partei, das Rentenniveau
stabil zu halten, genieit hohe Zustimmungs
werte in allen politischen Lagern. CDU und FDP
konnen die Forderung aber nicht teilen, weil in-
nerparteilich die dafiir notwendigen Steuerzu-
schiisse in die Rentenkasse gegen die machtigen
Wirtschaftsfliigel nicht durchsetzbar sind. Alter-
native Antworten, wie die absehbare Rentenliicke
geschlossen werden kann, hat insbesondere die
CDU auch nicht angeboten. So gab es in einem
zentralen Politikfeld eine offene Flanke bei der
CDU, die die SPD besetzt hat.

Das gleiche Muster zeigt sich beim Thema Ar-
beit und insbesondere bei der Forderung nach 12
Euro Mindestlohn. Auch diese Forderung geniefit
hohe Zustimmungswerte in allen politischen La-
gern. CDU/CSU und FDP haben die Forderung
nicht geteilt, weil sie aus ordnungspolitischen
Griinden gegen eine nochmalige politische Fest-
legung des Mindestlohns sind (konservativ-sub-
sidiares Wertemuster). CDU/CSU konnten in-
nerparteiliche Zustimmung zur Einfihrung des
Mindestlohns iiberhaupt nur deshalb herstellen,
weil die Anpassung des Mindestlohns in die Han-

4 Siche zum Beispiel Jobelius und Vossing (2019).
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de einer unabhingigen Mindestlohnkommission,
bestehend aus Vertretern der Sozialpartner, gelegt
wurde. Dieses Prinzip zu verletzen ist fiir CDU/
CSU nicht denkbar, die Partei war also blockiert.
In zwei zentralen Fragen sozialer Gerechtigkeit
konnte die SPD mit populiren Forderungen,
die durch Olaf Scholz kompetent vertreten und
wertebezogen begriindet wurden (Respekt, Ge-
rechtigkeit, Solidaritit), in einem Kernfeld ihrer
Programmatik und ihres Werteprofils punkten.

Der weitere Weg zur Wertepartei

Die Transformation der SPD zur Wertepartei
ist einige Schritte vorangekommen, aber langst
nicht abgeschlossen. Ein wichtiger Bestandteil
der Wertepartei ist die anti-populistische Ori-
entierung mit einer Betonung von Kompetenz
und pragmatischer Losungsorientierung. Es gibt
keine Zukunft fir die SPD als linkspopulistische
Ersatz- und Komplementar-LINKE. An dieser
Lehre sollten sich alle Teile der SPD auch nach
der Bundestagswahl und einer (hoffentlich) ge-
lungenen Regierungsbildung orientieren. Die Ge-
schlossenheit im Auftreten, die eine gemeinsame
und geteilte Orientierung an den Prinzipien der
(per Definition anti-populistischen) Wertepartei
garantiert, ist eine zentrale Aufgabe fiir die wei-
tere erfolgreiche Transformation der Sozialdemo-
kratie. Als Wertepartei kann es die SPD schaffen,
die selbstzerstorerische Unterscheidung zwischen
der SPD in der Regierung und der vermeintlichen
Basis-SPD noch weiter hinter sich zu lassen.

In ihrer Rolle als Regierungspartei muss es
der SPD gelingen, die Beitrige zur Regierungs-
arbeit und das Halten von Wahlversprechen als
positive Schritte zur Umsetzung solidarischer
und freiheitlicher Werte liberzeugend zu kom-
munizieren. Dazu braucht die SPD eine agile
Parteiorganisation, die organisatorisch und po-
litisch so aufgestellt ist, dass das kommunikative,
strategische und programmatische Handeln als
Wertepartei gelingen kann. Die programma-
tische Arbeit der SPD hat sich bereits in den
vergangenen Jahren deutlich zum positiven
gewandelt, durch eine Orientierung an wissen -
schaftlicher Evidenz, einen verbesserten Ays-
tausch mit externen Partnern sowie eine umfas-
sendere ergebnisoffene Generierung relevanten
Wissens. Daran muss die SPD weiterarbeiten,

S0 darf sich die Partei im Hinblick auf ihre py,_
grammatik nicht auf ihren Erfqlgen ausruhey
7war wurde mit dem neuen Somalstaats.konZept
auf einem zentralen Politikfeld die Richtung
die nichsten Jahre abgesteckt. Viele weitere The._
menfelder miissen aber programmatisch no},
weiter ausbuchstabiert werden.

Die okonomischen Verwerfungen durch dje
Auswirkungen von COVID, die Entwicklung
globaler Machtverhaltnisse, die zukiinftige
Rolle Europas sowie die fundamentale Traps.
formation der Wirtschaft im kommenden,
Jahrzehnt sind noch schwer absehbar, miissen
aber programmatisch bearbeitet werden. Dabe;
kommt es nicht nur auf die fachliche Durch-
dringung der Themen und die Besetzung mit
kompetenten Personen an, sondern auch auf
die richtige wertebasierte Herangehenswei-
se. Programmdebatte und Wertedebatte sind
also niemals voneinander zu trennen. Die Er-
wartungen sind hoch, nicht nur an eine sozi-
aldemokratisch gefiihrte Bundesregierung,
sondern auch an die Parteiarbeit. Was eine
SPD-gefiihrte Bundesregierung und die SPD
als Partei in den kommenden Jahren tun wer-
den, hat eine grofle Bedeutung nicht nur im
Inland, sondern global und in Europa, mit der
zentralen Aufgabe der Stiarkung einer europi-
ischen Solidargemeinschatft.

Der Abschied von der Sozialkompromiss-
partei und der Weg zur Wertepartei beruhenauf
einer wertebasierten Kommunikation. Dies ist
im Bundestagswahlkampf bereits an vielen Stel
len sehr gut gelungen. Jetzt muss dic SPD nach
einer zumindest im Wahlkampf erfolgreichen
kommunikativen Transformation zur Werte-
partei die noch fehlenden orgammrorischt’"
und programmatischen Schritte gehen, um sich
nachhaltig zur Wertepartei zu wandeln.
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